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Regionalitat
In der Zeitenwende
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Emotionale Benefits der Region
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Regionales Einfluss und Sinnstiftun Regionale
Engagement Selbstwirksamkeit g Identitat
Regionale Schutz und Optimismus und
Verwurzelung Stabilitat Motivation
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Potenziale flr den Thiringer Bogen
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Regionales Regionale
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Wie kann der Thiringer Bogen -

die emotionalen Benefits der Region
I

Regionale
Verwurzelung

nutzen und besetzen?

Regionale . | <]
Verbundenheit
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Potenziale flr den Thiringer Bogen

Ernennung von Markenbotschaftern aus der Region, die sich den Werten der Marke verpflichtet
Regionales fuhlen und diese nach aulRen vermitteln. Sie setzen sich mit ihrem Engagement dafir ein, die Vorziige Regiona|e

Engagement der Region hervorzuheben. ldentitat

Regionale
Zuversicht

Kleine ,heile’
Region

Regionale
Verwurzelung
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Regionale
Verbundenheit
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Potenziale flr den Thiringer Bogen

Gemeinsame Teilnahme verschiedener Akteure an regionalen und tberregionalen Messen und

Regionales Veranstaltungen (z. B. Griine Woche, inovailmenau) zur Starkung der Identitat, Verbundenheit und Regionale
Engagement | | FRegionalitat Identitat

Regionale
Verwurzelung

Regionale
Verbundenheit

Kleine ,heile’
Region
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Regionales Netzwerkarbeit als regionales Engagement bspw. im Fachkraftebereich durch verschiedene Regiona|e
- Unternehmensinitiativen (z. B. Berufsmessen, Tag der offenen Turen in Unternehmen) oder epse
Engagement Arbeitskreise SchuleWirtschaft in beiden Kreisen, die den Kontakt zwischen Schulen/Bildungstrigern ldentltat

und Unternehmen der Region verstarken (z. B. durch Azubi-Speed-Datings, Ein Tag im Unternehmen) \
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Potenziale flr den Thiringer Bogen

Verbesserung der touristischen Radwegeinfrastruktur ilber mehrere Kreise hinweg durch eine .
gemeinsame Marke, die sog. Waldrandroute (370 km) Reg|onale

Identitat

Regionales
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Regionale
Verbundenheit




Potenziale fir den Thuringer Bogen
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Die Etablierung von Coworking als neue Arbeitsform wird gemeinsam im Netzwerk und mit
Regiona|es 7 regionalen Akteuren/Interessenten fiir den Thiiringer Bogen gepriift und entwickelt. Regiona|e

ldentitat
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Fazit und Perspektiven
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Regionalitat und Lokalisierung liegen voll im Trend und greifen
in den belastenden Zeiten der Krisenpermanenz wichtige
Bedirfnisse und Sehnstichte der Menschen auf.

Um ihr Potenzial optimal auszuschopfen und sich von anderen
lokalen Marken positiv abheben zu kénnen, missen regionale
Marken vor dem Hintergrund ihrer eigenen Heritage und der
jeweiligen Branche die spezifische Identitdat der Region
stimmig aufgreifen.

Daher gilt es, die regionalen Identitdten und ihre Bedeutung
fiir die Menschen in der Region tiefgreifend zu verstehen und
dariber fir die Markenkommunikation nutzbar zu machen.

Regionales
Engagement

Regionale
Verwurzelung

Regionale
Verbundenheit
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rheingold localBrands — Perspektiven eines Ortes

Leistungsmerkmale des Angebots

= Beleuchtet die emotionale Funktion von Heimat
in der aktuellen gesellschaftlichen Situation

= |dentifiziert spezifische lokale Anforderungen
an zeitgemale Heimat- und Stadt-"Bilder”

- Orte und Architektur
- Menschen und Kultur
- Geschichte und ,Narrative’ (Marketing)

= Analysiert regionale Wohnort-Identitaten
aus Sicht der Burger*innen

Lokale
Abgrenzung

o
*/ Psychologischer &
i Orts-Kern :
@84 Tiefen-Dimensionen
) der Stadt

Geheime d
b Botschaft 8

= Generiert Inspiration, Ideen und Optionen
fiir involvierende Markenentwicklung und
—kommunikation von Regionen, Kommunen,
Stadten und Orten.

- Entwicklungs-Potentiale der Stadt
- Ziel'-Bilder fur die Zukunft

Heimat P
Ermoglicht Entwicklung optimal auf 2023 ot Stode
die Bediirfnisse der Zielgruppen ausgerichtete \ 4

MaBnahmen zur Steigerung der regionalen

' Entwicklung

Verbundenheit und Identifikation.

- Motivationale Heimat-Funktion der Stadt
- Leben, Alltag, Wohnen,
- Arbeit und Handel im Wandel
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Sebastian Buggert
Mitglied der Geschaftsflihrung
T 0221-912 777-34

Ich freue mich auf
lhr Feedback & Ihre Fragen!



mailto:buggert@rheingold-online.de

	Folie 1
	Folie 2
	Folie 3
	Folie 4: Sehnsüchte in der Zeitenwende
	Folie 5: Emotionale Benefits der Region
	Folie 6: Potenziale für den Thüringer Bogen
	Folie 7: Potenziale für den Thüringer Bogen
	Folie 8: Potenziale für den Thüringer Bogen
	Folie 9: Potenziale für den Thüringer Bogen
	Folie 10: Potenziale für den Thüringer Bogen
	Folie 11: Potenziale für den Thüringer Bogen
	Folie 12: Fazit und Perspektiven
	Folie 13: rheingold localBrands – Perspektiven eines Ortes
	Folie 14: Ihr rheingold Kontakt

