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WAS SIND EIGENTLICH LANDLICHE RAUME?

Die 6ffentliche Wahrnehmung wird in Metropolen (Politik und Medien) definiert

ERZGEBIRGE

GEDACHT. GEMACHT.

08.11.2023
Fotos: Sabine Schulze-Schwarz, Dirk Riickschloss, KSG GmbH, GieRerei LoRnitz Regionalkonferenz Thiringer Bogen




FREMDWAHRNEHMUNG VS. REALITAT ERZ§RGE

GEDACHT. GEMACHT.

Wirtschaft

I Situation im Erzgebirge

I° 33 % der Beschaftigten sind in der Industrie tatig -
max. 3 % im Tourismus

" Platz 4 der Industrie Big Five Deutschland -

Da gibt es nur Lan “ e e
. I GroRte Handwerksdichte in Sachsen - nicht im
schaft und Tourismus... Kunsthandwerk

" Hidden Champions — aber kleinteilige Firmenstrukturen
mit geringer Produktivitat

LS

—

' - ° ° Schlisselbranchen Metall, Elektrotechnik, Maschinenbau
dwirt-

" BIP je Erwerbstatigem ERZ: 53.500 EUR vs.
D: 75.000 EUR (2020)

" Inhabergefiihrte Unternehmen aus dem Mittelstand sind
das Riickgrat der Deutschen Wirtschaft

08.11.2023
Foto: Sabine Schulze-Schwarz Regionalkonferenz Thiringer Bogen




FREMDWAHRNEHMUNG VS. REALITAT ERZ§RGE
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Lebensraum

I* Situation im Erzgebirge

* UNESCO-Welterbe Montanregion Erzgebirge/Krusnohofi

( /4 e )

_— ol

I* 3-Sparten-Theater in der Kleinstadt, 120 Museen, oberes
Drittel in Deutschland bezogen auf die Anzahl klassischer
Veranstaltungen pro Einwohner

I Intensives Vereinsleben und umfangreiches r N iChts IOS, kei ne KU Itu I',
Freizeitangebot — echte Work-Life-Balance o
keine Infrastruktur...

55

T —

' Tourismusregion mit ca. 1 Mio. Gaste pro Jahr — zahlt auf
Lebensqualitat und Angebotsstruktur ein

 E3E
i
4,

I Gutausgebautes StralRennetz — aber schlechte
Anbindung OPNV

" Entwicklung alternativer Mobilitatsangebote

r Infrastrukturindikator ERZ: 40-60 im Vgl. D: 100

" Investitionen in Infrastruktur sind dringend notwendig

08.11.2023 5
Foto: Detlev Miiller Regionalkonferenz Thiringer Bogen
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Menschenbild

I Situation im Erzgebirge

I* Nachhaltigkeit wurde im Erzgebirge erfunden - und
definiert sich nicht liber das Verstandnis fiir Klima-
Aktivismus

2,6 Grundschulen pro Einwohner (Berlin: 1,2),
8,1 Kitaplatze pro Einwohner (Berlin 4,9) — aber kaum
Berufsschulen und keine Hochschulen im Landkreis

* 63 % der Biirgermeister sind parteilos, 34 % CDU —
aber 30 % AfD bei der Bundestagswahl 2021

M M >0 ideo ,Weit weg von allem: Erzgebirge” ging mit tiber
r Dle SInd dOCh VO" ZurUCk i \2/5d0.002)Nor:;anischen L”ikes zIaEufYobuTubegvirgal e
geblieben. Da Ieben nur " Medial gepragtes Bild konnte zur selbsterfiillenden
. Prophezeiung werden
Nazis und Impfgegner...

08.11.2023
Foto: Erik Wagler Regionalkonferenz Thiringer Bogen



https://youtu.be/3dK4SIjLDgs

FREMDWAHRNEHMUNG VS. REALITAT ERZ§RGE
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Demografie

I* Situation im Erzgebirge

onm e | o I” Da gehen alle weg,
' Raumliche Bevolkerungsentwicklung gleicht sich aus - . o
aber negative natiirliche Entwicklung nur ein paar At blelbe...

I GroBte Rickkehrerquote in Sachsen, hohe Identifikation
und Bindung an die Region

I Niedrigste Arbeitslosenquote in Sachsen mit 4,2 % — aber
in den nachsten zehn Jahren fehlen 30.000 Fachkrafte

r 2.000 offene Stellen im Fachkrafteportal Erzgebirge —
Image der Niedriglohnregion

" Niedrigste Ausléanderquote in D mit 2,5 % — Communities
sind in Metropolen

r Entwicklung der Zahl der Erwerbsfahigen 2017-2040
ERZ:-24,7 % im Vgl.zuD:-6,4 %

I Trend zur Glokalisierung durch Positionierung als
progressive Provinz nutzen

08.11.2023 7
Foto: Anna Werner Regionalkonferenz Thiringer Bogen
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Wahrnehmung des Erzgebirges
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WIE FUNKTIONIERT POSITIONIERUNG? ERZ§RGE

AAAAAAAAAAAAAAAA

Anbieter Nachfrager

Versprechen Erwartungen

Verhalten Erlebnis

08.11.2023
Quelle: in Anlehnung an Meffert, Burmann, Kirchgeorg 2008 Regionalkonferenz Thiringer Bogen
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ARBEITSMARKT

Weiblich, kein Berufsabschluss,
Erzgebirgler - eine Typologie der Burger
mit wenig Einkommen

Wer 2020 im Vollzeitjob monatlich weniger als 2284 Euro
brutto verdiente, gehdrte zu den Menschen mit geringem

Razzia gegen Reichsbiirger

Die Umstiirzler von nebenan

Sie sahen gich schon als Ministerinnen. Wer sind die Menschen, die einen gewaltsamen Umsturz

in Deutschland planten?

Inzidenzen
Einkommen in Deutschland. Wer sie sind und wo sie leben,
™ - - zeigt eine neue Studie.
@ Ratselhafter Erzgebirgskreis: Vom Corona- — o . mr
Wo die Reichsflagge weht

Hotspot zum Primus

Corona im Erzgebirge
L1
A n g st vo r d e r n a c h st e n We I I e Heimatvereine, Konzerte, Parteien, Demos: Wie es die extreme Rechte im
Erzgebirge iiber Jahre geschafft hat, zum normalen Teil des Gffentlichen
Lebens zu werden.

INTEGRATION

Ukrainische Gefluchtete: Was die Schulen

meistern miissen sind nicht die Deppen der Nation"
Aufstand im ,Corona-Hotspot“: Erzgebirge

wehrt sich gegen Querdenker-Nazi-image

08.11.2023 10
Regionalkonferenz Thiringer Bogen

Corona-Protest in Zwdnitz

So heimelig, so unheimlich




WARUM LEBEN MENSCHEN IM ERZGEBIRGE? ERZ§RGE
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Ergebnisse der Imageanalyse 2022

Bewertung Gewichtung in %
@ ERZ

Landschaft und Natur | 1.5 1
Freundlichkeit des Umfeldes [ 2,0 58
Sicherheitsgefiihlim Alltag | R 2,1 54

Vielfalt an Bildungseinrichtungen [ INREREN 2/ 31
Anbindung an Autobahnen e 2,5 31
Vereinsangebote zur Mitgestaltung =~~~ 925 14
Miet- und Immobilienpreise I 2,5 37
Lebenshaltungskosten | 925§ 58

Sport- und Kulturveranstaltungen I 2,7 24
Medizinische Versorgung =~ 238 62
OPNV-Verkehrsanbindung 3,1 39
Verdienst-und.... 33 32

Lebensqualitit am Wohnort bzw. der Region besonders wichtig? 08.11.2023

Frage: Wie stufen Sie die Lebensqualitat in lhrem jetzigen Wohnort im Erzgebirge ein? Welche der folgenden Kriterien sind lhnen dabei fir lhre
Basis n=1.360 | Mittelwert auf Skala von 1 = sehr gut bis 5 = sehr schlecht Regionalkonferenz Thiringer Bogen I
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EINFLUSS VON MEDIEN AUF DAS IMAGE x

Ergebnisse der Imageanalyse 2022

W ja, stark ins Positive ® ja, ins Positive  nein = ja, ins Negative m ja, stark ins Negative

+0,14: viele innovative Projekte

... Erzgebirge wehrt sich gegen das Querdenker-Nazi-Image

... die hochste Verbundenheit zur Region
... wenige Unfalle und wenig Kriminalitat

... Dreharbeiten zum Erzgebirgskrimi

Frage: Hat die mediale Berichterstattung der letzten Jahre lber das Erzgebirge die
Attraktivitat des Erzgebirges als Wohn- und Arbeitsort nachhaltig fiir Sie veréandert?
N=2.500 Deutsche Bevdlkerung und N=500 Unternehmen | Angaben: %

48 5 13

-0,23: Bundestagswahl haben 30% AfD gewahlt
...viele Proteste gegen die Corona-Politik
..hohe Zahl von Impfverweigerern

..arbeiten viel, aber verdienen wenig

..Menschen werden immer unzufriedener

08.11.2023
Regionalkonferenz Thiringer Bogen
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SPONTAN-ASSOZIATIONEN x

Ergebnisse der Imageanalyse 2022

m Weihnachten
45% 41% 25% 11984 I

Erzgebirge
m Volkskunst
m Natur
Sachsen 35% 51% .S WAA 16% 23%
® Heimat
Neue BL [P SErL) 20% 18% AL ) I m Bergbau
m Handwerk
IV 22% 31% 18% 15%ME RNV YA I Sport
Tourismus

m Industrie- und Wirtschaftsstandort

N=2.500 Deutsche Bevdlkerung | Angaben: %

Frage: Womit wiirden Sie spontan das Erzgebirge verbinden? Bitte wahlen Sie maximal 3 Antworten. 08.11.2023
Regionalkonferenz Thiringer Bogen
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UBERSICHT DER ERFOLGSFAKTOREN x

ERZGEBIRGE

Zielgruppenspezifische Kommunikation

Customer

PN Authentiat durch Emotionen
- _A

O
=
©

S
e

c

O
&

Kundenorientierte Dienstleistungsangebote

08.11.2023 15
Regionalkonferenz Thiringer Bogen
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Erzgebirgskreis Unternehmen
Kommunen des Erzgebirges des Erzgebirges
REGIONALKONVENT WIRTSCHAFTSBEIRAT
ERZGEBIRGE ERZGEBIRGE

SPRECHER PROJEKTSTEUERUNG SPRECHER

Landrat Rico Anton Wirtschaftsforderung Erzgebirge GmbH Unternehmensvertreter

\4
beirat Fachkrafte
REGIONALKONFERENZ

08.11.2023 16
Regionalkonferenz Thiringer Bogen

Marketing-

team




ENANZEN ERZ§RGE
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mBasis ®Regionalmanagement m Regionalbudget

08.11.2023 17
Regionalkonferenz Thiringer Bogen
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KOMPETENZ Enzékcs

GEDACHT. GEMACHT.

I Projektleitung
I Digitale Kommunikation
I Marketingmanagement

F PR-Management

" Team der Wirtschaftsforderung Erzgebirge
GmbH

08.11.2023 18
Foto: Dirk Riickschloss Regionalkonferenz Thiringer Bogen




STRATEGIE 2023-26 ERZ§RGE

GEDACHT. GEMACHT.

Wesentliche Herausforderungen

Fachkraftebedarf durch Image als konservative und Strukturwandel in der
demografischen Wandel fremdenfeindliche Region Automobilindustrie, VUKA-Welt
LOosungsansatz
Anwerbung von ¢ Positionierung als > Forderung von Innovation
Zuwandern progressive Provinz und Digitalisierung

v

v v

Netzwerke &

Arbeitspakete

Kommunikation &
Beteiligung

Fachkrafte &

Kooperationen

08.11.2023 19
Regionalkonferenz Thiringer Bogen

Unternehmenskultur




STRATEGIE ERZ§RGE

Priorisierung nachhaltiger Herausforderungen

seit 2001  seit 2014 seit 2016 seit 2020
Regionalmanagement CSRnetERZ Welcome Center Innoverz-Hub
Erzgebirge Erzgebirge

> > > > > > > >

seit 2008 selt 2015 seit 2019 seit 2021

Fachkrafteportal Kreatives Erzgebirge WIR! - Wandel durch Dachmarke

Erzgebirge Innovation in der Erzgebirge
Region

08.11.2023 20
Regionalkonferenz Thiringer Bogen
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Dachmarke Erzgebirge

e



*

Absendervielfalt ? AR

SCHNEEBERG

DIE BERGSTADT

WIR SIND WELTERBE!

FACHHANDELSRING Silbernes \ erzgenicgiscn |

Turgedirglsche Yoltskonst

BERGBAU ﬁ MUSEUM

E R Z G E B l R G E OELSNITZERZGERRGE

DIE ERLEBNISHEIMAT

ERZGEBIRGE
o
élj;,_
HOLZKUNST

. 3
erzgebirgisch

berg formt land schofft

RV=

Regionalverkehr

' Erzgebirge GmbH



Riickbesinnung

SCHNEEBERG

DIE BERGSTADT

Silbernes
Erzgebirge

/X

ERZGEBIRGE

DIE ERLEBNISHEIMAT

Empfehlung:
Zuriick zur ldentitat des Erzgebirges.
Das ist der Bergbau und sein starkstes
Sujet Hammer und Schlegel.



Die Idee einer gemeinsamen Dachmarke

Aufbau zu einer Dachmarke ,,Erzgebirge”, indem
wir gemeinsam als Region auf das starkste und
das bereits bestehende Symbol setzen.

« HAMMER fiir Tradition Bergbau
« HAMMER fiir Identitat aus Arbeit
- HAMMER fiir Stolz auf Identitat

« HAMMER fiir ,,haben wir" (umgangssprachlich)
« HAMMER fiir ,,stark" (umgangssprachlich)



- R
Markenarchitektur

ERZGEBIRGE
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Dachmarke
ERZGEBIRGE
Tourismusverband Erzgebirge e.V. Regionalmanagement Erzgebirge
ERZGEBIRGE ERZGEBIRGE

08.11.2023
Regionalkonferenz Thiiringer Bogen




Markenwerte Erzgebirge ERZZSRGE
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08.11.2023
Regionalkonferenz Thiringer Bogen
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Markenpartner gewinnen

ERZGEBIRGE
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ERZGESIRGE MARKENSTRATEGIE ~ MARKENKOMMUNIKATION

| =

HIER MARKENPARTNER WERDEN

3.1 Griinde fiir die Dachmarke

Die Dachmarke Erzgebirge

tragt zur Bindung und Gewinnung von Fachkraften und Besuchern, Kunden und Investoren bei
eint die kommunikativen Mafinahmen aller wichtigen Akteure der Region
steht fiir hohe Qualitat und das Markenversprechen des Erzgebirges

tragt wesentlich zur Wiedererkennung, zu einem positiven Image, zu Attraktivitat bzw. Identifikation und der besseren Ausschopfung der vorhandenen
Potenziale bei.

Eine Dachmarke fiir das Erzgebirge Die Dachmarke Erzgebirge braucht fiir ihren Erfolg ein starkes Netzwerk von Markenpartnern, die ihr Handeln an den Werten der Dachmarke ausrichten, die Marke
Erzgebirge nach innen und aufen kommunizieren und damit das Markenversprechen erlebbar machen
Mit Ihrem Bekenntnis zur Region stérken Sie die Kraft der Dachmarke Erzgebirge

3.2 In drei Schritten zur Markenpartnerschaft

Melden Sie sich hier an und erfiillen im Markenpartnertool unsere 3 Mindest- und 15 Entwicklungskriterien

Gedacht. Gemacht. Gemeinsam.

Unterzeichnen Sie den Markenlizenzvertrag

Nutzen Sie das Logo zur Dachmarke

08.11.2023

Regionalkonferenz Thiringer Bogen



http://www.dachmarke-erzgebirge.de/
http://www.dachmarke-erzgebirge.de/
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#HAMMERLEBEN-KAMPAGNE

]

oooo
oooo

Stadtflucht

" seit 2019, besonders in der
Altersgruppe 30 - 50 Jahren*

I jeder 8. Bewohner einer
GroRstadt will diese innerhalb
eines Jahres verlassen

*Quelle: kommunal.de/landleben-flucht-stadt

=

Zielstellung

I Das Erzgebirge soll mehrin
das Bewusstsein fir ein
geslinderes,
gemeinschaftlicheres und
glticklicheres Leben bei den
Menschen riicken.

I Bestenfalls kommt der
Wegzug aus einer Metropole
ins Erzgebirge in das Evoked
Set der Menschen.

X

ERZGEBIRGE

AAAAAAAAAAAAAAAA

Zielgruppe
»Sinn-Sucher” in Metropolen

I Bereit fir Neustart,
ungebunden

I Enge der Stadt entkommen,
unzufrieden

I* Naturverbunden

I® Berlin

08.11.2023 29
Regionalkonferenz Thiringer Bogen
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KAMPAGNEN-BESTANDTEILE .
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Werbemittel Online

Ny Wlﬁ?"ﬂ" e = ’
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08.11.2023 30
Regionalkonferenz Thiringer Bogen



KAMPAGNEN-BESTANDTEILE o

GEDACHT. GEMACHT.

3 Landing-Pages o 12 Newsletter

bisschen linger bleiben mdchtest. dann spaziere auf

roin, Hier findest du
1olle Geschichten von Menschen und ihrem
Hammerleben im Erzgebirge. AuBerdem Interessantes
2u Land & Leuten, Natur & Froizeit und Kultur & Leben
sowie News, Job-Infos und Links

Thermen, die dich besonders interessieren kbanten,
packen wir dit kiinftig monatiich in unseren Newslettar.

Viel Spals beim Entdecken deines #hammeriebens im
Erzgebirge!

" Unbezahlbar
ist hier nur

die Landschaft

Wo Herz & Schnauze wieder Haamit finden.

Ey janz ehrlich, was spricht eigentlich fr die Anonymitat

der GroBstadt? Fehlt da nicht manchmal die Herzlichkeit

unter Im ge man
she.

[ i ez ms erzcepmc - |

08.11.2023
Regionalkonferenz Thiringer Bogen
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FORTFUHRUNG HAMMER-KAMPAGNE x

ZielgroRRe: Newsletter-Anmeldungen

Zeitraum 1:
r 1. Welle 2022 Kosten: 5.300 €
_ 300 - lgllg—ﬁboss:;é Zeitraum 2: Zeitraum 3: - 10
I’ 10.143.829 Impressionen P ! Kosten: 6.000 € Kosten: 7.100€ | ¢
_ 250 | | \ NL-Abos: 39 NL-Abos:45 | ¢
F 39.051Klicks CPA: 154,23 € CPA:15844€ | _
200 - 1
I* 63 Newsletter-Abos { b 6
I CPA: 1.486,29 € 150 j
100 - 3
50 - 2
r 2. Welle 2023 1
: 0 - 0
r 1224350 ImPreSSIonen M O MO M O MO MO MO MO O MO MO O MO O MmO MO MO MmO MmO MmO MmO MmN oMmMm
AN N AN NN AN NN NN N AN AN NN AN NN NN AN NN~
I 12.126 Klicks SIYIJIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII/INR
2555555568853888883333388888838838
" 143 Newsletter-Abos SBR2d5822J3883IRLc522l5822ds822
r CPA: 129,10 € mm } Klicks ——Newsletter-Abos

08.11.2023
CPA = Kosten pro Newsletter-Anmeldung Regionalkonferenz Thiringer Bogen
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REGIONALENTWICKLUNG IM LANDLICHEN RAUM x

Was wir wirklich brauchen

r
r

r
r

Objektiveres Bild in den Medien

Vergleichbare Transformationshilfen fir
Automobilzulieferindustrie — Mittelstand erhalten

Bilrokratieabbau insbes. fir KKUs

Wissenschaftstransfer, der tatsachlich Mehrwerte fir
regionale KMU schafft

Wirtschafts- und Gesellschaftspolitik, die Wertschopfung und
Leistungswillen belohnt und nicht kaputt macht

Starkung der kommunalen Selbstverwaltung

Instrumente, die landliche Rdume nicht strukturell
benachteiligen (49-Euro-Ticket)

Rahmenbedingungen fiir attraktive landliche Raume fiir
Bewohner und Zuwanderer

GEDACHT. GEMACHT.

Stanffurter Allgemeine

ZEITUNG @ FAZ.NET

Eisenbahn der Zukunft [ IR
Autonomes Fahren: Zug im Erzgebirge fahrt
ferngesteuert

23. NOVEMBER 2022 UM 16:05 UHR | Lesedauer: 2 Minuten

Der mit Sensoren ausgestattete Triebwagen wird von einem erfahrenen Lokomotivfuhrer in einer Schaltzentrale

340 Kilometer entfernt in Braunschweig gesteuert. Foto: Jan Woitas/dpa

SCHLETTAU. Die Fernbedienung am Fernseher kennt jeder, aber einen Zug ohne Lokfiihrer an

08.11.2023 33
Regionalkonferenz Thiringer Bogen




VIELEN DANK?!

Regionalmanagement Erzgebirge
c/o Wirtschaftsforderung Erzgebirge GmbH
Dr. Peggy Kreller

03733 145146
kreller@erzgebirge-gedachtgemacht.de

ERZGEBIRGE Gedacht.Gemacht.

in
He0-00
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mailto:kreller@erzgebirge-gedachtgemacht.de
https://www.facebook.com/WirtschaftImErzgebirge/
https://www.youtube.com/user/GedachtGemacht/featured
https://twitter.com/WirtschaftImERZ
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